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El MEDIO MAS RELEVANTE PARA LAS MARCAS






¢DONDE ESTAMOS?

Con una proyeccién de implementacion de mas de 700 tiendas antes de finalizar el ano 2022,

; Y N N D i
i F88s 2 \ 4 B &
w i ; 5
R i iy 3 Py E2
g B d
A b §
f A |
W A
e N N A\
{ : :

MEDIA | DATA ANALYTICS

contamos con una selecta red de tiendas de conveniencia y de barrio a nivel nacional que

nos permite llegar a todos los grupos demograficos del territorio nacional.

® 250 visitas promedio por tienda por dia.
® Todos los niveles socioecondmicos cubiertos.
® 65% hombres y 35% mujeres (estimado).

® Hibrido entre tradicional y conveniencia

® Tiempo de permanencia en tienda alrededor de 5 minutos.
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El principal comprador actual es un adulto de todos los niveles socioeconémicos entre 25 y 54 anos a nivel
nacional. Es un comprador que esta buscando productos relevantes para eventos, cierta planeaciéon previa
para la compra de alimentos e insumos para su hogar y que hace varias visitas al mes a la tienda para la

compra de sus elementos.

A pesar de que el perfil principal (alrededor de un 65%) son hombres también hay un mercado de mujeres
importante. Ambos buscan un portafolio amplio de productos y un punto de venta donde puedan

encontrar todo para el hogar.
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Hasta 24 anos 1 1 .39[%] Estrato 5-6

25-34 afios 5078%

35.44a0s 3 1.04% 43

45-54 afios 639% _ Estrato 1-2 32
55+ 0.39%

Nota: Las cifras aqui presentadas pueden cambiar dependiendo de la tienda y su objetivo es presentar un publico general para
conocimiento del cliente.
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DESEMPENO

AS A TRAVES DE INSIGHTS DE

RELEVANCIA ALCANCE

VENTA EN EL MOMENTO DE DE A )E 22 MILLONES DE PERSONAS
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¢COMO FUNCIONA WINKEL MEDIA?

Instalamos pantallas digitales en el punto de venta para comunicar campanas y promociones de las
marcas en el momento de decision de compra del shopper incrementado ventas a través de
compras de impulso en el canal. Utilizamos tecnologia de reconocimiento facial para generar

analytics que le permitan a nuestros clientes medir la eficiencia y mejorar el performance de sus
campanas.
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. Ad Plays 173,804 %"
Impressions 115,618
Unique Visitors 4,624 | :
People looking at 3250 B &

Avg. Age

AT SCREEN
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Se generaran reportes quincenales, con el desglose de la informaciéon obtenida durante el
periodo de campana:

EXECUTIVE DASHBOARD

® # de visitas

® # de personas viendo anuncio
® Tiempo de atencidén al anuncio
® Género

® Rango de edad

® Desempeno por tienda

® Trafico por tienda

® Trafico por hora



ESPECIFIGACGIONES

Duracién loop: 3.3"

[ k | :
Espacios disponibles: 14 marcas W' n e

Duracion de spot: 10"
Horas de operacién: 12 diarias MEDIA | DATA ANALYTICS
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Personas totales por tienda al mes
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Reproducciones diarias totales por
pantalla
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6,940 300.0

Reproducciones mensuales Personas por 50 tiendas por mes
por pantalla

Nota: Las cifras aqui presentadas pueden cambiar dependiendo de la tienda y su objetivo es presentar un publico general para
conocimiento del cliente.



350 tiendas en operacién y 700 tiendas para final de

ano en las siguientes ciudades:
® CIUDADES CON

OPERACION ACTUAL:

e ® CIUDADES
- ADICIONALES A
® Medellin INSTALAR EN 2022:
® Tunja ® Barranquilla
® Bucaramanga ® Tunja.
® Cali.

PUEDE OBSERVAR EL LISTADO DE LAS TIENDAS OPERATIVAS
HAGIENDO CLIC
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EXECUTIVE DASHBOARD - Metricas generales de ejemplo

Ad Plays Impressions Views Avg. Ad Exposure Unique Visitors Unique Views Unique View % Avg. Store Dwell
215,536 374,810 114,589 6 Sec 41,173 29,488 72% 5 Mins
Unique Visitors by Time and Day of Week Impressions, Views and Unique Visitors by Date
Sunday Monday Tuesday Wednesday  Thursday Friday Saturday . IMprossions . views . Cnigusvisitors
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. - Age Group Gender Emotion Distribution
17,380 80% 30,002
18 B0 : 40% Suprise
16% Anger
60%
19 U160
30%
20 U 40%
20% Sadness
21 20% ,
Happiness
209 9
22 75 419 ‘ 10% 3,763 & 17%
» . I8 - e ; 284 5 5 Neutral
2 10 245 232 [ 381 B0 0% — 0% 25%
. | 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+ Female Male
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Contactenos:

Andrés Gutiérrez Vallejo.
+57 312 504 0322.

Carrera 13 # 79 — 10, Bogota, Colombia



